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CREATIVE BRIEF

od: KLIENT
do: AGENTURA

ZNACKA

Zakladni hodnoty znacky jsou:

Osobnost znatky je:

V Eem je nase znatka ODLISNA od ostatnich znatek, jaké je nase DIFERENCUJICT idea:

Jak nasi znatku vnimaji nasi zékaznici:

Jak nasi znatku vnimajf zékaznici konkurence:

SPOTREBITEL

Kdo je nase cilova skupina v&. psychologickych charakteristik:

Spottebni chovani v rémci nasi kategorie lze popsat nasledujicimi dimenzemi:
Jak se spottebitel orientuje v problematice, nakolik je pro n&j pfehledna a jasna?
Hlavnf kritéria vybéru (ze strany zakaznika) jsou:

Nakolik zakaznik ,véF" benefittim, které jsou mu konkure¢nimi firmami?

Lze efektivné ziskavat nové spotfebitele ,pfetahovanim” jinym znatkam?
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KONKURENCNI POSTAVENI

Z pohledu trzniho podilu patiime spie k:

Nase konkurence konkuruje pfedeviim nasledujicimi prvky:
Nejvétsi pfednosti a nedostatky nasi konkurence:

Nejvy3si dosazeny trzni podil v nasi kategorii je ............ %.
(N&3 Share of Spend e ............. %.)

Spontanni znalost nasi znacky je ......... %.

Nejvyssi dosazena spontanni znalost v nasi kategorii je ..........%. TRH/KATEGORIE

Celkova velikost trhufrok v K¢ &inf:

Trend dynamiky trhu je:
- rostouci

- stagnujici

- klesajici

Kategorii lze dale délit na nasledujici subkategorie:

Do budoucna lze ze strany vlady 0€ekavat ZaSahy:........ecoeiiiiiieee e
které povedou k NASLEAUJICIMIU: cevuuiiceeie ettt sr e e e sr s e se e sts e seesrs e e seesrnaeesressnneasres

Jiz dnes lze vypozorovat trendy:........cceeeeeeenn.

které v nedaleké budoucnosti budou mit na nase podnikani nasledujici Vivi......coeeeevvecee i
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CO0 CHCEME

Chceme po Vas, abyste navrhli strategii znacky v¢. komunikaénich aktivit,
ktera bude sméfovat ke splnéni nasledujicich cila:

1.

KOMUNIKACNI AKTIVITY

Zde uvedte, jaké komunikaZni aktivity
(reklama, DM, promotion, PR, CRM, atd.) budou z hlediska dosaZeni stanovenych cil(i zapottebi.
Uvedte strukturu i posloupnost.

JAK TO BUDE CASOVE NAROCNE

Zde, prosim, uvedte, jak bude cely proces ¢asové narony. Pokuste se rozdélit cely
proces do nékolika fazi a kazdou fazi ¢asové ohranicit.

KOLIK TO BUDE STAT

Vzhledem ke stanovenym cilim — pokuste se co nejpfesnéji vyjadfit finan¢ni naro¢nost celého procesu a také

finan¢né ohodnotit jeho jednotlivé faze.

JAK TO BUDEME MERIT

Vlychazime z toho, Ze Gspé3né ukonceni kazdé faze celého procesu je prekondici pro Gspé&sné splnéni faze
nasledujici a tim dosaZeni stanovenych cilti. Uvedte tedy, co se bude méfit, jak (tj. metodologie) se to bude
méfit a kolik penéz to bude stat. Snazte se také uvést, jaké naméFené hodnoty lze povazovat za (ispésné

tj. davajici velké Sance na Gspé3né pokracovani celého procesu.
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