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Partnerstvi pro praxi
Sité pro informace

0 projektu Life-netdesigning

Projekt Life-netdesigning iniciovali absolventi oboru graficky design s cilem obo-
hatit vyuku na vysokych uméleckoprimyslovych skolach o praktické oblasti, které
studenti vyuZiji i po absolutoriu. Projekt také pocita se zapojenim studentd do re-
alné praxe jiz v pribéhu studia a $ifenim osvéty o oboru graficky design.

Primérné se tedy tento projekt snazi dovybavit studenty potfebnymi manazer-
skymi, prezentatnimi a komunika¢nimi dovednostmi, které doplni jejich kreativ-
ni vzdélani. Druhou stranu, zadavatele, chce zase sezndmit s pracovnimi postupy
grafického designu a uZite¢nosti profesionéla. Oba subjekty by rad sbliZil a navedl
k efektivni spolupraci, ke které je dtlezité vzajemné pochopenf, vstficnost, respekt
a partnerstvi — ty jsou zarukou dobré spolupréce vedouci ke kvalitnimu vysledku.

Zkratka usilujeme o zjednoduseni komunikace a spolupréce designér s jejich
klienty a klientd s jejich designéry.

Graficky design a vizualni komunikace jsou specializované discipliny, které se
vyucuji na vysokych Skoléch. Kazdoro¢né tyto Skoly opusti desitky absolventd, p¥i-
pravenych délat Cest témto obordm. Na3im dkolem je dat o tomto kreativnim
potencialu védét podnikateliim a vefejné spravé, pro které muaze byt prostfed-
kem k zhodnoceni jejich statkd v oblasti jak dusevniho vlastnictvi, tak ekonomic-
kych hodnot. Design je dileZitym stavebnim prvkem konkurenceschopnosti firem.
Vizualni komunikace umoZiiuje efektivni a kultivovany zpisob jednéni s cilovymi
skupinami, zdkazniky nebo odbérateli sluzeb.

Jde 0 pomérné novou a v Ceské republice dynamicky se rozvijejici oblast, jejiz
potenciél stale jesté nebyl dostatecné zuZitkovan a docenén.

Proto se projekt kromé& mladych designérd snazi zapojit i druhou stanu — pod-
nikatele, vefejnou spravu, viechny, ktefi by mohli graficky design potfebovat a vy-
uZivat jeho sluZeb a tvir¢iho piinosu. Autofi projektu se rozhodli iniciovat pred-
nasky nejen pro studenty, ale také pro podnikatele i predstavitele vefejné spravy
a chystaji se vydat i nazornou piirucku, ve které shrnou témata a postupy souvise-
jici s jednéanim designérl se svymi klienty a klientd se svymi designéry.



Dilezité pojmy

Ochrannad znamka

Odlisuje vyrobky nebo sluzby rdznych vyrobcd nebo poskytovatelt sluzeb a tim
usnadiiuje spotiebitelim vybér, zbavuje zboZi anonymity a odkazuje na jeho
plvod.

Vyjadfuje soutézni postaveni svého majitele na trhu vyrobkd a sluzeb a stava
se vyznamnym nastrojem k ziskani a udrZeni soutézni pozice va&i dalsim soutézi-
teldm. Kromé této funkce ma téz funkci rozliSovaci, ochrannou a monopolizaZni.

Ochranné znamka zabezpetuje téZ ochranu spottebitelt a odbérateld poskyto-
vanim zéruky urcité jakosti zboZi.

Ochranna znamka je také Gé¢innym propagacnim prostfedkem, tim, Ze je trvale
spojena s uréitym zbozim uréitého vyrobce. Déle chrani investice do reklamy a pro-
pagace znackovych vyrobkd & sluzeb.

Registrace ochrannych znamek prispiva k ekonomickému rozvoji, a to zvlasté
zlepsenim pozice na trhu ve vztahu k zakazniktm, ktefi se tak mohou snadnéji ori-
entovat v plivodu vyrobk(, déale zvySovanim exportnich moZnosti prostfednictvim
mezinarodni ochrany ochrannych znémek.

ReSerse na ochranné znamky

Je dlezita pfi jejich prihlasovéni, kdy je tfeba ovéfit, zda pfihlaSované nebo po-
dobné oznacenf nentf jiZ pro stejné &i podobné vyrobky nebo sluzby pro jiného ma-
jitele registrovano.

Analyza vysledku reserse mize pomoci pfi uréovani nejsilnéjsich firem a poten-
cialni konkurence, nebo ji lze vyuzit pii mapovéni zahrani¢niho trhu.

Vlysledky resersi uréuji, zda jiz v soucasné dobé nékdo uZziva shodné nebo podob-
né oznacenf vyrobkd nebo sluZeb. V oblasti ochrannych znamek rozeznavame re-
Ser3e na shodnost a nebo podobnost ochrannych zndmek slovnich grafickych nebo
kombinovanych.
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Zpiusobilost ochranné znamky k zapisu
Oznaceni schopné zépisu do rejstfiku ochrannych zndmek musf byt hlavné:
- graficky znazornitelna

- schopna rozlisit vyrobky a sluzby pochézejici od riznych podnikateld

Jedna se o oznaceni vyjadfena pomoci slov, pismen, &islic, kresby nebo tvarem
vyrobku ¢&i obalu, popfipadé jejich kombinaci:

* slovni

* obrazova

* kombinovana

* tfirozmérna

Ochranné znamky mohou byt uzivany jako:
* ochranné znamky firmy

* ochranné znamky pro jednotlivé vyrobky
* ochranné znamky obchodni spole¢nosti

* ochranné znamky sluzeb

* kolektivni ochranné znémky

Oznacenf, ktera mohou byt registrovana jako ochranné znamky:
* slova

* jména

* podpisy

* pismena, ¢isla

* loga

e akronymy, kombinace pismen nebo &isel

* slogany

e piktogramy, obrazky, design, grafika

* portréty

* soubor pismen, slov a grafickych prvkd

* etikety, vinéty

e prostorové (t¥i-rozmérné) predméty, jako nap¥iklad zboZi nebo jeho obaly
* barvy nebo kombinace barev

* znélky nebo muzikalni fraze

Slovni oznacenf
Jsou to libovolné tvofend slova nebo vice slov, jména, pfijment fyz. osob, nazvy



obchodni firmy, oznaceni znackovych vyrobki nebo sluzeb apod. a vyjadiuji se
prevazné béznym pismem. Pokud se slovni oznaceni kombinuje napiiklad s jeho
grafickym ztvarnénim, jde o oznageni kombinovana (nebo také slovni graficka ¢i
oznaceni slovni v grafické Gpravé).

Oznadenfi tvofena jednotlivymi pismeny nebo &islicemi

Napf. oznagenf ,IBM" pro kancela¥skou techniku nebo vieobecné znama ochran-
na znamka ,BBC". V téchto pripadech nesmi byt pochyb o rozlisovaci schopnos-
ti takovych oznaceni, pokud tomu tak neni, vyZaduje se v pribéhu fizeni o zapi-
su prikaz o jejich tzv. vZitosti.

Smyslena (fantazijni)
Oznaceni tvofena slovy, kresbami, obrazky a symboly mivaji vétsinou dobrou
rozliSovaci zptisobilost (vybornym prikladem je ¢asto citované smyslené slov-
ni oznaceni ,KODAK").

Barevna oznaéeni

Casto se prihlasuji souasné s Eernobilou variantou ochranné znamky, &im? se
chrani oba typy provedeni. Barva sama o sobé se zpravidla nepokléda za regis-
trovatelné oznaceni. Za registrovatelnou lze pokladat kombinaci dvou barev
nebo odstind, v takovém pripadé ale uZ jde o barevnou kresbu takové kombina-
ce. Pokryva-li barva obrazec nebo trojrozmérny pfedmét, pak je chranénym ozna-
¢enim ne barva sama o sobg, ale spojeni barvy s timto predmétem ¢&i obrazcem.
V nékterych zemich je nutné dodrzet presné specifikovany odstin dané barvy.

Prostorova oznaceni (trojrozmérna)
Jsou vétsinou vytvarena ve tvaru vyrobku. U takového oznaceni musi prihlaso-
vatel ptedlozit zérovef i jeho plogné vyobrazeni (nap¥. na¢rt). Mezi prostorovéa
oznaceni zahrnujeme i holograficka oznateni. \V nékterych pripadech Urad vyza-
duje, aby prihlasovatel prostorového oznaleni pfedlozil dal3i upfesiiujici vyob-
razenf, piipadné slovni popis &i vzorek.

Ze zapisu do rejstiiku ochrannych znamek jsou vylouéena oznaéeni, ktera:

* nemaji rozliSovaci zplsobilost

* nemohou byt graficky znzornéna (napft. zvukové, ¢ichova, svételné a dali ne-
znazornitelnd oznacenf; vyjimku maji nap¥iklad USA, kde lze zapsat a chré-
nit zvukové oznaceni)
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e sestavaji ze znacek a Gdajli o druhu a plivodu zbo#i (druhové oznagenf jako
Jboty”, dorty”, ,hrubs mouka"), jakosti a kvalité zbo#i & sluzeb (,nejlepsi”,
Lprvni’, jedinegny”, ,extra special”), o zemépisném piivodu a dobé& vyroby
produktu

e odporuji vefejnému pofadku a dobrym mraviim (nemravné obrazky, slovni
a kombinovana oznaceni, symboly provokujici nésili a nenavist, symboly pro-
pagujici drogy, rasismus apod.)

* obsahuji znaky vysoké symbolické hodnoty, zejména ndbozenské symboly

* jsou klamava (co se tyce napt. povahy vyrobku &i zemépisného piivodu)

* sestavaji vyhradné ze znatek nebo obvyklych oznaceni (oznaceni obvyklych
v bézném jazyce, pouzivanych v dobré vife a v obchodnich zvyklostech, napf.
LSN', ,CZ")

e jsou tvorend vyhradné tvarem vyrobku (vychazf se obecné z principu, Ze tvar
vyrobku nebo geometrického obrazce neni mozné monopolizovat pro jediné-
ho p¥ihlasovatele, podobné jako napf. u zemépisnych nazv(i)

* jsou v rozporu se zavazky z mezinarodnich smluv (zévazky vyplyvajici prede-
v§im z ¢lanku 6 Pafizské Gmluvy na ochranu priimyslového vlastnictvi)

Jaké prvky by méla idedlni ochranné znamka obsahovat

P¥ihlasované oznaceni musi byt utvofeno ze slov, pismen nebo ¢islic nebo muze
byt kresbou nebo tvarem obalu vyrobku, pfipadné kombinaci téchto prvka. Pfi po-
danf prihlasky musf jiz byt v definitivni formé a tvaru. Po podanf prihl&sky jiz nelze
ménit vzhled ochranné znamky. Zménu lze zajistit pouze novou prihlaskou.

Zdroj: http:/fochranne-znamky.info/

Distinktivita
Rozliovaci zpUsobilost — je vidy posuzovana ve vztahu ke konkrétnim vyrobkdm
a sluzbam.

Distinktivni prvek (prvky)

Takovy prvek oznaceni, na jehoZ zékladé bude primérny spotiebitel schopen od-
lisit na relevantnim trhu vyrobky & sluzby jednoho subjektu od vyrobkd a sluzeb
subjektu druhého. Distinktivni prvek je nadan vici chranénym (ptihlasovanym)
vyrobkdim a sluzbam uréitym stupném fantazijnosti a originality (napf. v ram-
ci ochranné znamky ,SKODA AUTO", ktera chrani vyrobky ,osobni automobily”,
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je distinktivnim prvkem prvek ,SKODA"; naopak, bude-li n&jaky subjekt prihla-
Sovat ochrannou znémku ve znénf ,JABLKA A HRUSKY" pro vyrobky ,potraviny”,
bude takové oznaceni ve vztahu k uvedenym vyrobkiim vyhodnoceno Uradem jako
nedistinktivni (resp. druhové), nebot ani jeden z prvki tvoficich pfedmétné ozna-
Ceni nenf ve vztahu k potravindm dostate¢né originalni a fantazijni, tzn. distink-
tivni — jedna se v této souvislosti o naprosto bézné slova, bez rozliSovaci zptso-
bilosti.

Znamkova tada

Ochranné znamky tého? vlastnika, jejich zndmkovy motiv (brand-core) je zalozen
na spole¢ném znamkovém prvku. Jedné se o jakousi ,rodinu” ochrannych znamek
(napr. ,CD", ,CD Cargo”, ,CD travel CESTOVNI KANCELAR" nebo ,FERNET STOCK",
,FERNET STOCK MINT", ,FERNET STOCK MENTA", ,FERNET STOCK CITRUS"...).
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FAQ designéra

(nejc¢astéji kladené otazky)

Jaka jsou rizika pro designéry, ktefi navrhuji logo a jednotny vizualni styl
vpfipadé pozadavku klienta registrovat logo jako ochrannou zndmku?
Riziko lze spatfovat zejména v nespokojenosti klienta, ktery nebude pfi podani
prihlasky ochranné znamky v podobé piedmétného loga Gspésny, tedy kdyz bude
prihléska ochranné znamky zamitnuta. Designér by jiz p¥i prvnim kontaktu s kli-
entem mél ziskat uceleny ptehled, co klient od loga (budouci ochranné znamky)
olekava — jaké vyrobky ¢i sluzby hodla pfedmétnym oznacenim na trhu chranit
a jakou mé o podobé oznatenf predstavu (alespofi v zakladnich rysech). Na zakla-
d& téchto informaci by designer mél provést zakladni reersi v databazi UPV &
jiné, aby byl schopen klientovi jiZ v potate¢ni fazi spoluprace Fici:

a) Takhle to nepiijde, takové oznageni Vam s vysokou pravdépodobnosti Utad za-
mitne z divodu kolize se starsi ochrannou znamkou, popf. z dGvodu nedostat-
ku rozlidovaci zp(isobilosti (distinktivity) aj. (absolutni déivody zapisné nezpa-
sobilosti).

b) Toto oznacenf ziejmé projde ke zvefejnéni do Véstniku (Urad ex offo nebude pro-
ti takovému oznaceni nic namitat, nebot neni v konfliktu se star3i ochrannou
znamkou, mé rozlidovaci zpisobilost, nenf druhové apod.), ale je vysoce pravdé-
podobné, Ze tieti subjekty podaji namitky proti zapisu tohoto oznaceni do rejs-
titku ochrannych znamek (budou povazovat predmétné ptihlasované oznaceni
jako zésah do svych starsich prav, napt. z diivodu pravdépodobnosti zamény).
Vysledkem mUZe byt tedy i v tomto pripadé zamitnuti prihlasky.

c) Ano, to by mélo byt v pofadku, zda se, 7e Vami pozadované oznaceni bude spl-
fiovat viechny predpoklady k tomu, aby se bez problémd a rychle stalo ochran-
nou znamkou.

Jak témto rizikiim pfedchazet?
Nejlépe véasnou spolupréci s klientem — viz vy3e, klient by mél byt seznamen s ri-
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ziky, které hrozi, designér by na druhou stranu mél byt informovan o viem, co by
mohlo mit vliv na zapisnou zpisobilost budouciho oznaceni. Mél by tedy byt do-
state¢né informovan o tom, pro jaké vyrobky a sluzby hodlé klient budouci ochran-
nou zndmku pouZivat — a na zékladé této informace se pokusf klienta navézt na
takové zadéani, které bude mit z hlediska znamkopravniho smysl a vyhlidky na
Uspéch. V opagném pFipadé hrozi vznik sice velmi pékného oznaceni, avsak z hle-
diska zndmkové ochrany nepouzitelného.

Kdo nese odpovédnost za to, Ze vysledek mé prace bude bez problému moz-
né registrovat jako ochrannou zndmku?

Jednozna¢né by to mél byt klient — on zadava poZadavek, on mé moZnost se pri-
béZné seznamovat s vysledky préace, a mé samoziejmé posledni slovo. Designér by
viak v kazdém pfipadé mél klienta pouéit o zékladnich rizicich, které jsou s jeho
pozadavkem spojeny, a to jiz pfed samotnym zapoCetim grafickych praci. Bude-li
napf. klient tvrdosijné setrvavat na své predstavé budouciho oznaceni v té podo-
bé a znéni, ve které bude poZadované oznacenf evidentné nedistinktivni ve vztahu
k narokovanym vyrobkiim a sluzbdm nebo napf. v rozporu s dobrymi mravy (a na-
sledné v Fizen{ o pFihlasce neuspéje), je zjevné, 7e by designér nemél nést zadnou
odpovédnost za tento nelspéch. Pouze splnil zadani svého klienta, navic s tim, Ze
jej na riziko upozornil.

Co délé ochrannou zndmku ochrannou znamkou?

Je to schopnost individualizovat vyrobky a sluzby jednoho subjektu od vyrobkd
a sluzeb subjektu druhého. Napf. jde-li si kupovat spotfebitel do obchodu susenky,
mél by jednoznaZné jiz pouhym vizualnim kontaktem s obalem vyrobku byt scho-
pen jasné rozpoznat, 7e napt. susenky ,BEBE Dobré rano” (Opavia) jsou produktem
jiného subjektu, nezli susenky umisténé v regalu opodal, oznacené jako ,SEDITA"
(I. D. C. Holding) — tyto vyrobky by tedy nemél zaménit; naopak, mélo by byt zce-
la zjevné, Ze se jedna o dva vyrobce, resp. konkurenty na trhu. V idealnim ptipadé
by si mél pfi jakémkoliv kontaktu s ochrannou znamkou spotfebitel vytvofit jas-
nou asociaci na konkrétniho vlastnika ochranné znamky, resp. jeho vyrobky (usly-
§im v radiu ,Skoda auto”, a automaticky si vybavim mladoboleslavskou automo-
bilku a vozy Skoda, uvidim v novinach titulek ,Pilsner Urquell jiz neni tak hotky
jako byval” —je mi ihned jasné, ze ¢lanek bude o plzefiském Prazdroji a jeho pivu).

»Navrhuji logo” v. ,Navrhuji ochrannou znamku" Je v tom rozdil?
Kazdé logo se mlzZe stat ochrannou zndmkou, spliuje-li zépisnou zpUsobilost.
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O ochranné znamce lze hovofit aZ od okamZiku jejiho zapisu do rejstfiku ochran-
nych znamek. Ve fazi pfiprav loga mizeme hovofit z hlediska zndmkopravniho
o ,0znaceni’, ve fazi zapisného fizeni o ,pFihlagce ochranné znamky & prihlasova-
ném oznaceni'.

Jak mém p¥i navrhovani loga a jednotného vizualniho stylu uvaZovat, abych
klientovi nabidl FeSeni silné a dobfe fungujici ochranné znamky?

Provést zakladni reersi (pop¥. primét klienta aby ji proved|, objednal...) a nasledné
zvolit (doporuit klientovi) takovou podobu oznageni (loga), ktera obsahuje vyso-
ce distinktivni prvky (at jiz slovni & obrazové) ve vztahu k narokovanému seznamu
vyrobka a sluzeb. Oznaceni (budouci ochranna znamka) by mélo mit rozumny po-
¢et prvkai (co nejvice z nich distinktivnich), aby si je spottebitel velmi rychle osvo-
jil a do budoucna vidy spojoval s klientem (p¥ihlasovatelem).

Jak FeSit registraci ochranné znamky u variabilnich a generativnich systému
jednotného vizualniho stylu?

Resent je vzdy individualni. U variantnich podob loga jde pro potiebu registrace
zpravidla o znamkové Fady. V tomto pfipadé je tfeba pocitat s ndsobenim nakladd
na prihladovéni ochrannych zndmek ze strany zadavatele. Je doporu¢eno vzdy kon-
krétni navrh variabilniho systému jednotného vizualniho stylu konzultovat s pa-
tentovymi zastupci, nebo zaméstnanci Uradu pramyslového vlastnictvi.

Na co nesmim zapomenout ja jako designér?

Cilem ochranné znamky je individualizace vyrobkl a sluzeb na trhu, tudiz neni
vhodné tvofit pFilis slozita oznaceni, ktera si spotfebitel dobfe nezapamatuije.
Na druhé strané je vhodné se vyvarovat absolutni jednoduchosti, zejména osa-
mocenym zakladnim geometrickym tvarm bez dal3ich distinktivnich prvkd, popf.
bez specifického uspotadani apod. Designér by tedy mél mit vidy na paméti,
7e tvori logo & oznaleni, které musi byt DISTINKTIVNI ve vztahu k vyrobkiim
a sluzbam klienta.

Na co nesmi zapomenout klient?

Ani sebekrasnéjsi designérsky zpracovana oznaceni se nemohou stat ochrannymi
znamkami, nespliuji-li zapisnou zpisobilost podle zndmkového zakona. Klient by
mél mit vZdy na paméti, Ze cilem ochranné znamky nenf jen pékny obrazovy motiv,
ale predevsim ona nékolikrat zdlraziiovana individualizace vyrobkd a sluZeb riz-
nych subjektd na trhu.
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Co bych mél ja jako profesionédlni designér doporuéit klientovi v oblasti
ochrannych znamek a ochrany dusevniho vlastnictvi?

Zejména vyhybat se konfliktlim se star$imi vlastniky prav a dikladné si rozmyslet,
jaké olekavani od ochranné znamky klient ma; stéZejni je popremyslet o rozlisova-
ci zpUsobilosti pfipravovaného oznaceni, a samoziejmé je dalezité umét kliento-
vi Fici, Ze by v dané véci bylo vhodné nechat se zastupovat patentovym zéstupcem,
nebot hrozi urita rizika (a zaroveii ho odkézat na seznam patentovych kancelaF).

patentova kancelaF

patentovy zastupce

namitky proti zapisu

pFihlaska ochranné znamky

ochranna znamka

znamkova fada

kolize

odmitnuti zapisu

zamitnuti zapisu

rejstiik ochrannych znémek

distinktivni prvek (prvky)

UPV (Urad primyslového vlastnictvi)

OHIM (Uradu pro harmonizaci ve vnitinim trhu)
WIPO (Svétova organizace duevniho vlastnictvi)

G life-netdesigning
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Dilezité odkazy

informacni portal o ochrannych znamkach
http://ochranne-znamky.info/

Utad pramyslového vlastnictvi — OPV
http://www.upv.cz

Svétova organizace dusevniho vlastnictvi - WIPO
http://www.wipo.int

seznam patentovych zastupcii v CR
http://www.patzastupci.cz/

databaze ochrannych znamek (UPV, OHIM, WIPO)
s u¢inky na dzemi CR
http://isdv.upv.cz/portal/pls/portal/portlets.oza.formular

tFidniky vyrobkd a sluZeb, mezinarodni tfidéni obrazovych
prvkd ochrannych znamek (videiiské tridént)
http://www.upv.cz/cs/publikace/tridniky/tridniky-ochranne-znamky.html

17 G life-netdesigning
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