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Dynamo design - filozofie

— Dobry design prodava
— Design nemuze byt dilem nahody

— Vznik designu je koordinovany proces
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Design jako kritérium vybéru
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Co dokaze design?



DBA - Design Business Association

— organizace zalozena roku 1986 v Londyné
— zabyva se zkoumanim a mérenim efektivity designu

— hodnoti vliv designu na obchodni rust organizace
a brandu

— nejleps$im zpusobem, jak vystihnout hodnotu designu,
je méreni jeho ucinnosti

— kazdorocné udili cenu Design Effectiveness Awards
za uspésny a efektivni design

— investice do kvalitniho a strategicky promysleného
designu se nékolikanasobné vyplati



Design Effectiveness Awards — kategorie
— The Grand Prix
— Corporate/Brand Identity
— Packaging
— Design for Society
— Museums, Galleries, Events & Visitor Attractions
— Product
— Design Management
— Interactive & Digital Media
— Internal Communications
— Point of Sale
— Print

— Temporary Exhibitions and Experiential
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Podminky pro zahrnuti do projektu

— zvySeni prodeje

— narust trzeb

— narust podilu na trhu

— narust exportu

— zvySeni poctu zakazniku

— vétsi spokojenost zakazniku
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Pruzkum mezi ¢eskymi manazery

— 67 % manazeru si rozhodné mysli, Ze design muze
ceskym firmam pomoci p¥i prosazovani se vaci
konkurenci.

— 87 % z nich se domniva, ze existuje p¥ima vazba
mezi designem a prosperitou.

— 90 % manazeru souhlasi, Ze vliv kvality designu
na uspéch ¢i nevspéch podniku bude vzrustat.

— Ale jenom 50 % z nich je spokojeno s designem
produktu vlastni firmy a s pozornosti, kterou firma
designu vénuje.

— Pouze 11,2 % firem pravidelné meéri vliv designu
na celkovou uspésnost.

Vyzkum byl realizovan spole¢nosti Dynamo design v dubnu 2012 prost¥ednictvim
internetového dotazniku na vzorku 144 ¥editelu a manazeru marketingu velkych ¢eskych firem.



Designem k prosperite

— kuratori: Johanna Pauly, Tereza Volna,
Michal Richtr, Jiri Hulak

— graficky design: Tomas Cikan

— produkce, koordinace: Marek Prokupek
— 18 oslovenych firem

— 13 p¥ipadovych studii

— serial 15 PR ¢lanku v tydeniku Ekonom
— putovni vystava

— katalog



Je t¥eba Design Management?
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Design Management

1. Managing the Design Strategy
2. Managing the Design Process

3. Managing the Design Implementation

Kathryn Best: Design Management, AVA Publishing SA 2006



Postup projektu

1. Analyza (zadani, situace na trhu,
cilové skupiny, konkurence)

2. Positioning (budouci postaveni znacCky
na trhu, klicova slova, benefity)

. Design strategy (jedinec¢nost, prislib znacky)

= W

. Kreativita (grafické navrhy)

o1

. Kodifikace (graficky manual)

)

. Realizace a implementace (tisk, vyroba)

7. Komunikace (interni, externi)
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Efektivita designu
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Dekuji za pozornost.

23. listopadu 2012

Dynamo design s.r.o.
Osadni 35, Praha 7

) +420 266 312 469
studio@dynamodesign.cz

www.dynamodesign.cz © Dynamo design s.r.o.



